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Francisco Javier Lopez
CEO de Meteored

JOSE MIGUEL VINAS

Francisco Javier Lépez

Francisco Javier Lopez, natural de Almendricos (Murcia) es economista de formacion,
informatico aficionado y apasionado de la meteorologia. Hace 25 afios fundd, junto a Juan
José Martinez Serrano, la empresa Meteored. Javier coordina el equipo y los recursos de
Meteored, con el objetivo de mejorar los servicios meteorolédgicos que ofrecen a traves de

sus diferentes plataformas.

JMV: ¢Cudles fueron los inicios de
Meteored? ;En qué momento surgio el
proyecto?

FJL: Los inicios de Meteored vienen
de los inicios de internet y la aficién a la
meteorologia de Juan José Martinez (el
otro socio fundador) y mia.

Todo empezd con la llegada de in-
ternet a nuestras vidas y las puertas que
esto nos abria de cara a acceder a recur-
sos meteoroldgicos. Pasamos de consul-
tar el tiempo en radio, television y prensa
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a consultarlo en internet, con las ventajas
gue esto nos proporciono.

Internet parecia que era el medio
ideal para consultar el tiempo, tenia mu-
chas ventajas sobre lo que habiamos te-
nido anteriormente. Nos proporcionaba
el acceso a multitud de recursos (mapas
de prediccion, imagenes de satélites, da-
tos en tiempo real, etc.). Como internet
tenia mucha cercania al mundo acadé-
mico nos ofrecia multitud de recursos de
universidades.

Esto nos incentivd a crear una pa-
gina web que después serfa el germen
de Meteored, donde se recopilaban la
mayoria de estos recursos, para que 1os
usuarios pudieran acceder de forma fa-
cily agil.

Realmente todo empezd como una
aficién que poco a poco se fue transfor-
mando en un proyecto empresarial.

En el afio 2000 creamos la empresa
que hasta el dfa de hoy ha sido la que ha
gestionado el proyecto de Meteored y



en la que hemos dedicado el 100 % de
nuestro tiempo.

JMV: ;Teniais claro los fundadores
el recorrido que podria tener Meteo-
red y hasta dénde podia llegar? ;Os ha
sorprendido vuestro crecimiento?

FJL: Como bien sefialo en la anterior
pregunta, todo empez6 como un proyec-
to de aficionados que poco a poco pasd
a ser un proyecto empresarial. Pero creo
que ninguno de los dos teniamos en
mente cuando empezamos que esto iba
a llegar a donde ha llegado.

JMV: ;En qué momento se plantea
la expansion internacional de Meteo-
red y qué estrategia seguis?

FJL: Desde su creacién y durante
los tres primeros afios todos los conte-
nidos estaban orientados a Espafia y a
usuarios espafioles. Con el tiempo nos
dimos cuenta de que los usuarios de
Espafia consumian ciertos contenidos
de otros paises y que también tenfamos
usuarios de otros paises sobre todo de
Latinoamérica que consumian nuestros
contenidos. A raiz de esto, empezamos
a generar contenidos para estos pafses.
Esto provocd una rapida penetracion y
aumento de usuarios de estos paises.
En 2005 empezamos a traducir la pagi-
na a otros idiomas como francés, inglés
y aleman.

Pero, realmente, la internacionaliza-
cién propiamente dicha la empezamos
en el 2006 con la salida de las web en
Francia, Reino Unido y Alemania. Este fue
el inicio y después publicamos websites
en todos los paises de Latinoamérica,
Portugal, Estados Unidos, Canada, etc.

JMV: En cuantos paises estais en
estos momentos?

FJL: Actualmente tenemos web en 20
paises con equipo de redaccién en 11 de
ellos y nuestra app esta publicada en 60
paises.

Y la prevision para estos nuevos afios
es que ampliemos a otros 40 paises la
presencia de nuestra aplicacion.

JMV: ;Cuantas personas trabajan
actualmente en Meteored? ;Qué tipo
de perfiles profesionales hay?

FJL: El equipo de Meteored actual-
mente estd compuesto por 34 perso-
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nas que trabajan la mayoria desde las
oficinas de Almendricos (Murcia) y esta
formado principalmente por perfiles téc-
nicos; sobre todo fisicos, informaticos y
matematicos. También tenemos la parte
editorial que esta compuesta fundamen-
talmente por periodistas y especialistas
en redes sociales.

Y, por ultimo, y donde esta el grueso
de los componentes de Meteored, es
en los colaboradores editoriales. Actual-

habéis planteado trasladaros a una
gran ciudad como Madrid, Barcelona,
Valencia...?

FJL: Esta pregunta nos la realizan
constantemente y realmente no tendrfa
una respuesta concreta. Al final es una
decision mas personal que empresa-
rial. Nacimos aqui y decidimos seguir
ejerciendo esta actividad aqui. Hay que
destacar que el crecimiento de Meteo-
red tampoco ha sido explosivo y esto

Oficinas de Meteored

mente, colaboramos con mas de cien
personas a nivel mundial, principalmen-
te meteordlogos, periodistas, gedlogos,
etc. Buscamos especialistas en cada area
para la que publicamos noticias.

JMV: ;Cuantos meteordlogos desa-
rrollan su actividad en Meteored Espa-
fay qué tareas desempefian?

FJL: Actualmente el equipo lo compo-
nen 5 meteordlogos en plantilla y mas de
60 colaboradores en la edicion de noticias.

JMV: Las oficinas de Meteored es-
tan en Almendricos, pedania de Lor-
ca, situada al sur de Murcia, junto al
limite provincial de Almeria. Con todo
lo que habéis crecido, ¢;por qué no os

nos ha podido permitir poder crecer
de forma organica desde una ubicacion
donde realmente hay mucha escasez de
los perfiles que nosotros necesitamos in-
corporar.

Si que el estar en una ubicacién bas-
tante alejada de grandes ciudades nos
puede perjudicar a nivel de acceso al ta-
lento, contactos, etc. También es verdad
que esto nos aleja del ruido, y esto nos ha
permitido focalizarnos mejor en lo que
queriamos que fuese el proyecto desde
Sus inicios.

JMV: Meteored es en la actualidad
la cuarta empresa de contenidos me-
teorolégicos en el mundo con mas tra-
fico weby a través de aplicacién de mé-
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Francisco Javier Lépez con José Miguel Vifias, José Antonio Maldonado y Francisco Martin Leon, tres de los meteorélogos

vil ;Habéis alcanzado ya vuestro techo
0 aspirais a escalar hasta el nimero 1?

FJL: Como empresa siempre van apa-
reciendo nuevos retos y mas en un entor-
no tan cambiante como el digital donde
cada pocos afios aparece alguna tecno-
logia disruptiva que cambia este entorno.
Por ejemplo el uso de IA para acceder a
la informacion meteoroldgica esta tenien-
do una gran aceptacion por parte de los
usuarios y esto nos hace investigar mucho
en el uso que nosotros podemos hacer de
todo este tipo de tecnologfas.

Dentro de nuestro plan estratégico
queremos seguir creciendo en trafico,
tanto en los paises donde ya estamos,
como entrando en otros.

Otra de las lineas por la que quere-
mos apostar fuerte en los proximos afios
es en los servicios a empresas. Hay mul-
titud de sectores econémicos que cada
vez demandan mas servicios meteorolo-
gicos y allf debemos estar nosotros.

JMV: ¢Cuantos usuarios consultan
a diario vuestros productos, tanto a
nivel mundial como en Espafia?

FJL: Actualmente, acceden a nues-
tros servicios diariamente entre 6 y 7
millones de usuarios y tenemos 55 millo-

10 TIEMPOY CLIMA Ne88

y divulgadores de Meteored Espafia

nes de usuarios distintos. Los principales
paises desde donde demandan nuestros
servicios son México, Argentina, Espafia,
Francia, Brasil, etc.

JMV: ;Cudl es vuestra principal
fuente de ingresos?

FJL: Al final, como medio de comuni-
cacion digital, nuestra principal fuente de
ingresos es la publicidad, ya que la mayo-
rfa de nuestros servicios los ofrecemos a
los usuarios de forma gratuita.

Por esta razdn, cada vez queremos
apostar mas por los servicios a empresas
y que el porcentaje que supone la publi-
cidad en nuestra facturaciéon sea menor.

JMV: ;Cudl es la clave de vuestro
éxito? ;Hay algo que diferencie a Me-
teored del resto de empresas del mis-
mo sector?

FJL: Esta pregunta creo que es la
mas compleja de contestar, ya que no
existe una féormula del éxito. Pienso que
se trata mas de la unién de muchas va-
riables, como tener perseverancia en el
proyecto, trabajar en todos los detalles,
en mejora continua, en innovacion, etc.
Y principalmente de rodearte del mejor
equipo y si tuviese que destacar una va-

riable que ha llevado a donde esta ahora
mismo Meteored es nuestro equipo.
Cuando compites a nivel internacio-
nal con empresas mucho mas grandes
que nosotros o te rodeas de las mejores
personas o es imposible competir.

JMV: ;Qué planes de futuro tenéis
a medio y largo plazo?

FJL: Como indicaba en anteriores res-
puestas, nuestro plan estratégico abarca
varios pilares. El primero es seguir cre-
ciendo en la faceta editorial, ampliando el
numero de paises donde tenemos pre-
sencia, creciendo en los que ya estamos
y mejorando los servicios que ofrecemos
en cada uno de ellos.

Pero también queremos crecer en los
servicios que ofrecemos a empresas y a
esto es a lo que vamos a dedicar gran par-
te de los recursos en los proximos afios.
Nuestra intencion es posicionarnos como
un proveedor de servicios meteorolégicos
para otras empresas e instituciones.

Desde Tiempo y Clima damos las
gracias a Francisco Javier Lépez por
habernos concedido esta entrevista y
deseamos que Meteored siga crecien-
do y cosechando éxitos.



