cSomos conscientes
de nuestra fuerza?

Si volvemos la vista atrads una decena de anos, nos encontraremos
con que el peso de la Meteorologia en la opinién y en la estima del
pais era entonces muy pequefia. Y seria totalmente injusto achacar las
culpas a los profesionales de entonces.

Una serie de circunstancias han puesto nuestro papel muy alto,
circunstancias en muchos casos ajenas a nosotros mismos. En cambio
la vida del pais, el fomento del turismo, la popularizacién de los
medios de transporte, el mayor aprecio del tiempo libre y sobre todo
los medios de difusién, muy en particular la televisién, han dado una
popularidad a nuestra profesién acaso nunca sofiada.

Paralelamente a ello ha habido una mejora de los medios a nues-
tro alcance (facsimil, ordenadores, satélites, etc.) que han elevado Ia
calidad técnica del producto y por tanto, ha crecido la confianza del
publico. Como consecuencia de ello, ha habido una mds racional ex-
plotacion de las posibilidades de la Meteorologia. ‘

Pero aun siendo muy grande el camino recorrido, es enorme el que
falta todavia. El momento actual hay que aprovecharlo, pues razona-
blemente hay que pensar que no volvera a repetirse, y cuando una cosa
tiene su oportunidad, es de Jocos dejarla pasar, pensando que todavia
podrd presentarse otra ocasién mas favorable.

Es cierto que la popularidad que hoy tiene la Meteorologia ha re-
vertido, al menos en una pequefia parte, en los propios Meteordlogos.
Quizd en otra época aun hubiera «disfrutado» de unos. coeficientes
maéas bajos. Lo mismo podria pensarse de las retribuciones en las ac-
tividades privadas. Y en otro orden de ideas, el disponer de un edificio
de nueva planta, ordenadores, costosos equipos para el desarrollo de
la Meteorologia a escala nacional, ha sido posible entre otras causas
porque hoy la sociedad espafiola entiende que la Meteorologia es
una ciencia practica.

Pero no cabe duda que la coyuntura no la sabemos explotar debi-
damente. Se estan roturando campos donde el papel de la Meteoro-
logia podria ser cotizable, pero que posiblemente quedaran fuera de
nuestra competencia: Hidrologia, Microclima, Contaminacién atmos-
férica, Aspectos bioclimaticos y otros muchos mas.

Hay ademés otros problemas para cuya soluciéon podria ponerse
en juego nuestra popularidad en el pais. Por sélo citar los dos princi-
pales, diriamos, por este orden, el de la profesionalizacién de Obser-
vadores y el de nuestra titulacién. .

Claro que, para que nuestros suefios se hagan realidades, hace falta
que todos pongamos de nuestra parte. Y lo primero de todo es que
tengamos fe en nosotros mismos; que seamos conscientes de nuestro
propio peso y popularidad. El presentarse como Meteordlogo hoy «cae
bien»; aprovechémoslo. Y por supuesto, tengamos siempre dispuesto
el d&nimo para aceptar responsabilidades nuevas. También se hace
necesario que nos superemos. Y no soélo individualmente, que acaso
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sea lo maés féacil, sino también como grupo, cerrando filas, evitando
el defraudar al cuerpo social que nos aprecia.

Otra cosa mas es precisa: la calidad también debe estar en las apa-
riencias. Nuestro trabajo adolece de defectos, inexactitudes que son
disculpables. Lo que ya no admite justificacién es la defectuosa, cuan-
do no deplorable, presentacién de nuestro producto. Hace falta que
aquello que trascienda esté bien exteriormente. Y como grupo, nos
faltan muchas veces las «relaciones publicas», la publicidad, la pro-
paganda del articulo. Para algunos esto es accesorio. Discrepamos:
hoy dia -es de primera necesidad.

Con mejor o peor fortuna, la AME trata de presentar una imagen
eficiente y atractiva de los profesionales de la Meteorologia. Trata
también de que esa ciencia sea conocida y apreciada en el pais; crean-
do asi una base que facilite la resolucion de los problemas plantea-
dos, y para un mejor desarrollo de esta profesion, que hoy tiene su
oportunidad. L :

¢Se lograra? ¢Somos conscientes de nuestro actual momento? Como
individuos y como grupo, tenemos que dar respuesta a estos interro-
gantes.

A. Linés
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